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 Hinweis: Präsentation leicht  

modifiziert, da die „Tonspur“ fehlt! 



Die Zukunft des Rankings? 
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Pssst…! 
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„Agent Rank“ 
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US-Patent US2011/0289095 A1 
Name: Minogue, David et al.; Google Inc. 
24. Nov. 2011 

Links from Trusted Agents / Reputation Score 

Linking Agents 

Rank of Agents 



„Agent Rank“: O-Ton Google 

• "Not all references, however, are necessarily of 
equal significance. For example, a reference by 
another agent with a high reputational score is of 
greater significance than a reference by another 
agent with a low reputational score. 

• Thus, the reputation of a particular agent, and 
therefore the reputational score assigned to the 
particular agent, should depend not just on the 
number of references to the content signed by the 
particular agent, but on the importance of the 
referring documents and other agents. 

• This implies a recursive definition: the reputation of 
a particular agent is a function of the reputation of 
the content and agents which refer to it." 
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„Agent Rank“ 
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„Agent Rank“ - ein einfaches Beispiel 
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„Agent Rank“ - Beispiel 
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Google erwarb 2011 WOWD Suchpatente 
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Real time Search Enginge ohne eigene Crawler 
Basiert auf besuchten Seiten von Nutzern, 
die über eine Browser-App eingespeist wurden… 



Search Result Ranking based on Trust 
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US-Patent 7,603,350 B1 
Name: Guha, Ramanathan; Google Inc. 
13. Okt. 2009 



Identifying Internet Users 
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US-Patent US 2010/0306832 A1 
Name: Mu, Ruicao et. al.; Google Inc. 
2. Dez. 2010 

! 



Identifying Internet Users 
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„Fraud Detection & Alert System“ 
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Trust via Social Networks/Graphs 

13 

US-Patent US 2006/0294134 A1 
Name: Berkhim, Pavel et. al.; Yahoo! 
28. Dez. 2006 Referenziert im Google Agent Rank Patent! 



Trust via Social Networks/Graphs 
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Recognizing the good and the ugly… 
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Spam-“Signatur“ 
Echte Social Graphs sind praktisch 

nicht zu faken/gamen! 



Reputationsdifferenzierung nach Rollen 
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US-Patent US 2011/0041075 A1 
Name: Cierniak, Michal et. al.; Google Inc. 
17. Feb. 2011 
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Reputationsdifferenzierung nach Rollen 
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Reputationsdifferenzierung nach Rollen 
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Reputationsdifferenzierung nach Rollen 

Zitat aus dem Google-Patent: This „…is a diagramm of an 
exemplary graphical user interface … that may provide 
user ranking information.“ 
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Aber: Wie technisch umsetzen? 
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<a href="https://plus.google.com/123456789123456789? 
rel=author">Mario Fischer</a> 

Generator von Google: http://einfach.st/gbadge  B
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http://einfach.st/gautform  

Aber: Wie technisch umsetzen? 
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Messbare Signale gefällig? 

• Verhältnis Follows zu Followern 
• Tippgeschwindigkeit/-verhalten (messbar, hat Unterscheidungskraft!) 

• Follow-Trigger (Anlass für Follow) 

• Reaktionen auf Postings 
• Follower Auslese (selektiv oder immer alles?) 

• Follower-Speed 
• Unfollow-Speed 
• Repost-Quellen 
• Themenrelevanz 
• Thematischer Follow-Refollow Index 
• First of Post 
• Hangout-Usage (Bots machen keine Hangouts ;-) 

• Sprachliche Metriken (heftige Möglichkeiten vorhanden!) 

• generelle Account-Signale (normale Nutzung?) 

• Kommentar-“Talk“ ( >1 machen mehrmalige Comments) 

• Session - Aktivitätsindex (rein, Post, raus = Bot?) 

• Benennung der Circles 
• … 
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Das vielleicht strategischste Instrument? 
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Android 

Gmail 

G-Analytics 
Vote-Button 

Search 

Kalender 

Picasa 
Docs /sharing 

Google vs. Facebook?  

Blogs 

Youtube 

Music 

Webmastertools 

Chrome Reader 

Alerts 
Places 

Latitude 

iGoogle 

Shopping 

Groups 

Toolbar Talk 

FB hat 
„nur“ das! 

Alles greift „ineinander“ und 
sendet Social Signals“ 
-> store to Graph… 
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Bleibt als Fazit?  

1. Der Social Graph ist Dreh- und Angelpunkt! 

2. Autorenschaften strategisch planen 

3. Accounts anlegen und mit Content verbinden 

4. Zielgerichtet posten, sharen, überlegt kommentieren 

5. Zum Feedback aufrufen 

6. Fachlich passende Reputation aufbauen 

7. Spannend: Ein Mitarbeiter verlässt das Unternehmen… 

8. Und: Uffpassn beim Surfen! Vom „Link“Rank 
zum „Account“-Rank? 
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NEVER forget this, never! 

Stellenanzeige von Google 
Extreme (!) Brainpower… 



Patente / Wissenschaftliche Quellen 

• Google Patent zu Agent Rank: http://www.google.com/patents/US7565358 

• Google Patent zu „Trust Rank“: http://www.google.de/patents/US7603350 

• Google Patent für die Identifzierung von Internet Usern: http://www.google.de/patents?id=JAnkAAAAEBAJ 

• Yahoo! Patent für Trust aus Sozialen Netzwerken: http://www.google.de/patents/US20060294134 

• Googel Patent für Content Author Badges: http://www.google.com/patents/US20110191416 

• Zum Hilltop-Algorithmus: http://ftp.cs.toronto.edu/pub/reports/csrg/405/hilltop.html  

• Zum HITS-Algorithmus, Univ. of Missouri-Columbia: http://www2002.org/CDROM/refereed/643/  

• Weiterentwicklung von HITS zum ACR-Algorithmus (mehr Themenbezug der Links + Gewichtung):  
http://www.cs.cornell.edu/home/kleinber/www98-arc.pdf 

• Standford-Publikation zu ACR: http://theory.stanford.edu/people/raghavan/www7/181.html  

• Zum Trust-Rank-Algorithmus, Univ. Stanford: http://www.vldb.org/conf/2004/RS15P3.PDF   

• PageRank-Patent von 2006 mit Nutzerverhalten: http://tinyurl.com/y9mnts 

• Linknachbarschaften C4.5-Algo: http://www.cse.lehigh.edu/~brian/pubs/2000/aaaiws/aaai2000ws.pdf 

• Linknachbarschaften am unstimmigen Sprachmodell erkennen: http://tinyurl.com/bty6f4 

• Linkanalyse zur Spamerkennung (Univ. Rom und Yahoo!): http://tinyurl.com/cambcv  

http://www.google.com/patents/US7565358
http://www.google.com/patents/US7565358
http://www.google.de/patents/US7603350
http://www.google.de/patents/US7603350
http://www.google.de/patents?id=JAnkAAAAEBAJ
http://www.google.de/patents?id=JAnkAAAAEBAJ
http://www.google.de/patents/US20060294134
http://www.google.com/patents/US20110191416
http://ftp.cs.toronto.edu/pub/reports/csrg/405/hilltop.html
http://www2002.org/CDROM/refereed/643/
http://www.cs.cornell.edu/home/kleinber/www98-arc.pdf
http://www.cs.cornell.edu/home/kleinber/www98-arc.pdf
http://www.cs.cornell.edu/home/kleinber/www98-arc.pdf
http://theory.stanford.edu/people/raghavan/www7/181.html
http://www.vldb.org/conf/2004/RS15P3.PDF
http://research.microsoft.com/en-us/people/tyliu/fp032-liu.pdf
http://tinyurl.com/y9mnts
http://research.microsoft.com/en-us/people/tyliu/fp032-liu.pdf
http://research.microsoft.com/en-us/people/tyliu/fp032-liu.pdf
http://tinyurl.com/bty6f4
http://tinyurl.com/cambcv
http://research.microsoft.com/en-us/people/tyliu/fp032-liu.pdf
http://research.microsoft.com/en-us/people/tyliu/fp032-liu.pdf
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More of this?  
Website Boosting Intensiv-Workshops 

unter www.website-boosting.de/workshops 

http://www.website-boosting.de/workshops
http://www.website-boosting.de/workshops
http://www.website-boosting.de/workshops

