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On-Site 
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Organisch: Wesentliche Einflussfaktoren 

On-Page 
Titel, Description, Keyword- 
prominenz, -dichte, -darstellung… 

Linkbewertung 
(Off-Site) 

Qualitätstester 

technische 
Faktoren 

Social Signals 

Traffic 



Die Zukunft des Rankings? 
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Pssst…! 



„Agent Rank“ 
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US-Patent US2011/0289095 A1 
Name: Minogue, David et al.; Google Inc. 
24. Nov. 2011 

Links from Trusted Agents / Reputation Score 

Linking Agents 

Rank of Agents 



„Agent Rank“: O-Ton Google 

• "Not all references, however, are necessarily of 
equal significance. For example, a reference by 
another agent with a high reputational score is of 
greater significance than a reference by another 
agent with a low reputational score. 

• Thus, the reputation of a particular agent, and 
therefore the reputational score assigned to the 
particular agent, should depend not just on the 
number of references to the content signed by the 
particular agent, but on the importance of the 
referring documents and other agents. 

• This implies a recursive definition: the reputation of 
a particular agent is a function of the reputation of 
the content and agents which refer to it." 
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Google erwarb 2011 WOWD Suchpatente 
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Real time Search Enginge ohne eigene Crawler 
Basiert auf besuchten Seiten von Nutzern, 
die über eine Browser-App eingespeist wurden… 



Search Result Ranking based on Trust 
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US-Patent 7,603,350 B1 
Name: Guha, Ramanathan; Google Inc. 
13. Okt. 2009 



Identifying Internet Users 
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US-Patent US 2010/0306832 A1 
Name: Mu, Ruicao et. al.; Google Inc. 
2. Dez. 2010 



Identifying Internet Users 

9 

„Fraud Detection & Alert System“ 



Trust via Social Networks/Graphs 
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US-Patent US 2006/0294134 A1 
Name: Berkhim, Pavel et. al.; Yahoo! 
28. Dez. 2006 Referenziert im Google Agent Rank Patent! 



Recognizing the good and the ugly… 
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Reputationsdifferenzierung nach Rollen 
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US-Patent US 2011/0041075 A1 
Name: Cierniak, Michal et. al.; Google Inc. 
17. Feb. 2011 
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Reputationsdifferenzierung nach Rollen 
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Reputationsdifferenzierung nach Rollen 
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Reputationsdifferenzierung nach Rollen 

Zitat aus dem Google-Patent: This „…is a diagramm of an 
exemplary graphical user interface … that may provide 
user ranking information.“ 
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Messbare Signale gefällig? 

• Verhältnis Follows zu Followern 
• Tippgeschwindigkeit 
• Follow-Trigger 
• Follower Auslese 
• Unfollow-Speed 
• Repost-Quellen 
• Themenrelevanz 
• Thematischer Follow-Refollow Index 
• First of Post 
• Hangout-Usage 
• Sprachliche Metriken 
• Speichelfluss-Accounts /Botmania 
• Account-Signale 
• Kommentar-“Talk“ 
• Bezeichnung der Circles 
• … 
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Das vielleicht strategischste Instrument? 
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Ein Zwischenfazit…  

1. Der Social Graph ist Dreh- und Angelpunkt! 

2. Autorenschaften strategisch planen 

3. Accounts anlegen und mit Content verbinden 

4. Zielgerichtet posten, sharen, überlegt kommentieren 

5. Zum Feedback aufrufen 

6. Fachlich passende Reputation aufbauen 

7. Spannend: Ein Mitarbeiter verlässt das Unternehmen… 

Vom „Link“Rank 
zum „Account“-Rank? 



Mein persönliches Fazit? 
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• OnPage bleibt wichtig:  
Topic- & Inhaltserkennung / Qualitätsanalyse 

• Links bleiben wichtig, aber die Zahl  
gewerteter Links geht massiv zurück 

• Traffic und dessen Eingangskanal & -signale  
in die Site werden wichtiger 

• Account(Personen)identifizierung und  
Social Response werden einen bedeutenden  
Anteil bekommen 

Matt Cutts: Build great content! 
Mario Fischer:  Und sorg via soschl dafür, dass er wahrgenommen wird! 



Lust auf mehr Know How? 
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Infos und Anmeldung unter 
www.website-boosting.de/workshops 

http://www.website-boosting.de/workshops
http://www.website-boosting.de/workshops
http://www.website-boosting.de/workshops

