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Darin, solchen Content zu erzeugen…

Wir sind was besonderes.
Wir geben uns Mühe.

Wir sind anders.

…sind alle super!

Wir sind was besonderes.
Wir geben uns Mühe.

Wir sind anders.

Wir sind was besonderes.
Wir geben uns Mühe.

Wir sind anders.
Wir sind was 
besonderes.

Wir geben uns Mühe.
Wir sind anders.

Wir sind was besonderes.
Wir geben uns Mühe.

Wir sind anders.

2



3



4



5



Startseite von Kunert.de
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Wider der Beliebigkeit!

“You Don't Rank Well 
Because GoogleBot Is 
Not Impressed”

“The bigger problem is that your site is essentially the same 
as so many other sites that just reuse video feeds. That 
doesn't impress Googlebot much, so while i understand it's not 
trivial, I think in the long run it would be really helpful to just 
make sure that you offer something that users explicit ly 
want to see from your site, something that they'll recommend 
over all of the other, similar sites, something unique, compelling 
and of high quality. That isn't something which can be fixed with 
a meta-tag, so instead of spending too much time on the 
technicalities of language-detection, I'd take a step back and 
think about what you could do to make something much 
more significant.”

John Müller, Google

7



Warum „minderwertige“ Seiten rausnehmen?

„…sollte nicht direkt ins Suchergebnis.. mit noindex… auch ganz 
entfernen… man kann sie auch lassen…
…Von unseren Algorithmen her ist es aber so, dass wenn wir erkennen, 
dass eine Website viele minderwertige Seiten hat, dann stufen wir die 
Website vielleicht als nicht so toll ein…Dann kann es auch sein, dass wir 
die guten Seiten … nicht so gut bewerten. “

http://www.youtube.com/watch?v=fkuwzzoMGHg 8



Google Kennzahlen – „live“

jede Minute…
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On-Site

Organisch: Wesentliche Einflussfaktoren

On-Page
Titel, Description, Keyword-
prominenz, -dichte, -darstellung…

Linkbewertung
(Off-Site)

Qualitätstester

technische
Faktoren

Social Signals

Traffic
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Bezahlte Links werden immer gefährlicher

“Regarding the age of the unnatural links, I’d work to have 
them all removed, regardless of the age. For instance, in the 
general case where a site has been buying links for 2 years, it 
would be a good idea to go back that far. [...]
If you’re serious about your site’s standing in our search results, 
then I’d strongly advise not to try to wait the penalty out. These 
are generally not issues that expire after a few days, they can 
affect your site’s standing for quite some time.”

Remove all paid links, no matter how old they are

8. 4. 2012
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Houston - We have a problem!
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Mit dem Sprachschatz der Kunden denken

-> Keine Mensch sucht nach „Kommunikationsagentur“, sondern traditionell
noch immer nach einer Werbeagentur. Altmodisch, aber umsatzbringend…

„Kommunikationsagentur“
liegt nahe der Grasnarbe
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Warum ist Content so wichtig?

14



Und so klappt es halt nicht…

Quelle: www.neckermann.de 15



Collegiate Navy?

16



„Winterjacke online kaufen“ / Größe 42
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Warum ist OnPage so wichtig?

Ca. 20 % Suchphrasen 
wurden noch nie so 

eingegeben

Die meisten Backlinks 
gehen auf die Startseite

Seitens Google liegen hier keine Erfahrungswerte
und wenig externen Signale vor!

Interne Signale sind notwendig.
V. a.:Text und interne Links!

Aber auch Domaintrust und –thema!
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Semantische Cluster aufbauen!

Reifen, Leasing,
Motor, Preis,
Auspuff, Händler…

Spielen, Preis,
Schläger, Händler,
Ball, Schuhe…

Urlaub, Preis,
Strand, Hotel,
Sonne…

Reifen, Leasing,
Motor, Achse
Auspuff, Turbo
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Topicerkennung durch Bilder!

Quelle: Salakhutdinov, R.: www.cs.toronto.edu/~rsalakhu/ISBI2_pdf_version.pdf 20



"construction worker in orange 
safety vest is working on road"

"man in black shirt is 
playing guitar"

"two young girls are playing 
with lego toy"

"young girl in pink shirt 
is swinging on swing"





Hierarchisches Lernen

Kategorie

Bestandteile
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„Sometimes I go to the bar by my car, 
and other times on foot“

Auto fahren
Zu Fuß gehen

Auto fahren
Zu Fuß gehen

einmal
häufiger X

Deutsch Russisch

Zähne putzen

Deutsch

Zähne „waschen“

Italienisch

Warum es für D immer länger dauert…
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Online Marketers haben 
Google im Kopf…

aber Google hat die 
Suchenden im Kopf…

• Shampoo fettige Haare
• Shampoo Schuppen
• Shampoo normales Haar
• Shampoo Männer
• …

• Tipps für besseres Aussehen
• Was mache ich gegen Spliss?
• Wie oft muss man lange Haare 

waschen?
• Schadet häufiges Haarewaschen?
• Ich will ein Schampu kaufen

Primär: Senden! Primär: Zuhören!
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Nicht nur in Suchbegriffen denken…

Takeaways:

Es geht zunehmend um 
Themen, statt einzelne 
Worte

Die Anzahl an Worten 
auf (guten) Webseiten 
steigt messbar stetig an

Holistischer Content ist 
und wird wichtig(er)
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Von Geld trennen = Schmerz

Jeder Kauf wird von 
unserem Gehirn als 
Risiko eingestuft!

Wie kann man dieses 
Risiko minimieren?

Achtung Gehirnlangweiler: 

Unser Kaffee schmeckt am besten!

Kunde: What´s in it for me? – „touch“ the Belohnungszentrum! 
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Contentpflege = Kundenpflege!
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Mitteleinsatz / Budgetverteilung prüfen

“Most websites don’t have a 
traffic problem, they have a 
conversion problem”

Bryan Eisenberg, SES NY 2012

92 : 1
Companies typically spend

$92 to bring customers
to their site.

But online $1 to convert them.
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Häufigster Suchbegriff bei Bing?
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verborgene Botschaften
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Geldverbrennung
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So einfach – und doch unbemerkt
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Ich bin auf Twitter

Folge mir auf Twitter

Du solltest mir auf Twitter folgen

Du solltest mir auf Twitter hier folgen

+ 56%

+ 38%

+ 27%

+ 173%

Quelle: Joshua Porter, 2011
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Landingpage a/b Test

Quelle: Explido /Steiff 40





Tipp: Besser ganzheitlich angehen…
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Website Boosting Intensiv-Workshops
www.website-boosting.de/workshops

Für alle, die ernsthaft tiefer 
einsteigen wollen
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http://www.website-boosting.de/workshops
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