Umsatzsteigerung durch ,,Web*

Tell 2

HWK in Wirzburg
28. April 2009

Prof. Dr. Mario Fischer
tms Institut fur

technik & marktstrategien
Spittlertorgraben 29
90429 Nurnberg

ADWORDS

L H I

fischer@tms-institut.de

Mario Fischer - Prof. Dr. Mario Fischer
Prof. Dr. Mario Fischer: » Experte fir Web Usability, VWebsite Boosting und Qualified Google
Advertizing Professional -

Weblogs Kitchen

Mario Fischer: Weblogs Kitchen - Ein Blick auf die Web U=zabilty in den \Webkichen...

—

-
Website Boosting - Stariseite i R

- e

Webzite Boosting:, Die VWebsite zum Buch von Mario Fischer, Prubeka_ﬁtel. ... 0as Buch "Website
Boosting” von Mario Fischer ist gut zu lesen und erinnert so ..

website-boozsting. de/ - 24k - h S

Das Google Adwords Verwaltungsprogramm ist verflgbar ...

Und hier gehtz zum Download bei Google: Guckst Du hier. Gezchrieben von Mario Fischer um

12.06.2005 | Kategorie: Bezahlte Werbung ...

www.website-boosting.de/blog/2006-06-12/

das-google-adwords-verwaltung=programm-igt-ver fuegbar.html - 20k - Im
S L R

WO ATl L LY RS T

Prof. Dr. Mario Fischer - tmz institut: Dr. Mario Fischer izt Professor fir Wirtzchaftzinformatik

mit Schwerpunkt E-Commerce und leitet alz Direktor das tms ..

contentmanager.de/community/experte _prof_dr_mario_fischer.html - 26k -

= I
Prof. Dr': Mavia Cicnbkar  fme incotitod




tms institut

... | Werbung: Reichweite UND Relevanz

@google: Mario Fischer

Streuverluste
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e M aliavista | z.B. Google:
Gmagie' > 100 Milliarden
Suchanfragen
YAEHQO! | .

DEUrTicHLAND

ivcos
FIREBALL ;%

Reichweite

Relevanz

Nur 2,8%0 aller Internetuser benutzen keine Suchmaschinen!

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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. | DI@ Kaufentscheidung fallt im Netz
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Einkauf im Anschlu@ an die Internet-Recherche:

100%

&0%

60%

40%

20%

0%

82,3%
63,7%
12,2%
5, 0%
T T 1
im Internet  im Geschaft per Telefon! zonztige=

Brief/Fax

e 82,3 % der Onliner kaufen nach der Recherche im Web auch im Web
e 63,7 % kaufen nach der Online-Info im stationdren Handel

e Jeder zweite kauft im Web auch dort ein, wo er sich informiert hat

e Preissuchmaschinen werden relativ wenig genutzt

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg

Quelle: W3B Studie 2005, Fittkau und Maald
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e Suchanfragen weltweit: 61 Mrd. August 2007

Prof. Dr. Mario Fischer
@google: Mario Fischer

You [T

> L crwwdcast Yoursalf™

5,0 Mrd

©2007 Google

37,1 Mrd

= ~ 14.000/Sek.

Web | Nevs | Bilder | Encarta | Shopping

2,2 Mrd

020
Bal ﬁE ohne Grenzen Yahoo! als Startseite Yahoo! Seach Marketing schen
YAHOO!

DEUTSCHLAND
?? 0?? ?? ?7? OMP3 7?7 Web | Bilder | Video Lokale Suche | Shopping = mehr ~

|\ | m | 2 Suche: || | Web-Suche

($)Das web (S=iten suf Deutsch

8,6 Mrd

271 2%>

3,3 Mrd

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg



tms institut
NUrnberg

- | Marktanteile der grof3en Suchportale
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Suchmaschinen

Google 89.4% &

“wahoo 2.8% = L: B Google 89.4%
T-Online 2.2% ¢ e ‘ B vahoo 2.67
MSH Live Search 2,2% § g O T-Online 2.2¢
A0L Suche 1.1% ¢

ask.com 0.3%

arcor.de 0.2

zuche.freenst.de 0.2

VWEB.DE 0.2% 1

AllezKlar 0,251 _uG.- Emtwicklung der Marktanteile 160
Altavista 0.2 B

Meta Ger 0.2% z :S:Ef;e

Lycos 0.9% ! = O

sedarch.com 0.1%! S | i

fireball.de 0.1% O T-online

DKMOZ 0.4% !

Belinet 0.1%! o0 oL TOZ C03 C04 05 06 07 08
search.bluewin.ch 0.0%

W . search.ch 0,08

Abacho 0.0

peguick. com 0.0t

WEB.DE Verzeichniz 0,08

g, net 0.0

flx.de 0.0% ¢

ADL Search 0.0% !

Voila 0.0%!

die-reize.de 005

Quelle: Webhits.de, 5.3.2008

Die Werte schwanken je nach Untersuchung. Es gibt auch Studien, die Google bei
uber 96% sehen. Eine Konzentration auf Google, Yahoo und MSN erscheint in
aller Regel daher 6konomisch sinnvoll.

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg



@google: Mario Fischer

02 % der Suchenden
sehen sich nur die

1. Selte

Quelle: Google Deutschland, 2. 2006 7
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oo | EIN SUChMONat bel AOL (Google-Ergebnisse)

@google: Mario Fischer

http://www.website-boosting.de/blog/2007-06-19/wer_klickt_wo_und_wo_geht_die_lotte_ab.html#more

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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Google” s Bezahlservice

Web

doekochte Marmeladen
tty-DOarling. de  Handgekochte Marmeladen feinster Clualitit in unserem Online-Shop

eladenmanufaltur

e e e e

rrrrrr B R L L ad ey tEL R TR LT P PENTEY RN R

Marmelade Konfitlre Latwerge Chst Gelee Cnkeal Hainz Hoblbyseiten
Selbst Marmelade und Konfitdren herstellen. ... Fir alle: Danach die Marmelade sofort in
zwvor grindlich gespilte. Glaser filllen und mit dem ...

W.anelheinﬁ

Fezapt mit Bild: Apfel-Marme
Lzl armelade mit Hon

Wenn man

‘ah oLt eichnis > R ®= N
Rezepte » Marmelade und Brotaufstriche ... Marmelade und Konfitire - Diese Seite in
einem neuen Fenster dffnen - einige Rezeptvorschlage. ...

de.dir.yahoo. comiLifestyle/Eszen_und_Trinken/
Esszen/Kochen/Rezepte/Marmelade_und_Brataufstriches - 16k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Ergebnisse 1- 10 von ungefahr 2.700.000 fir marmelade. (0,51 Sekunden)

----—__—_—-—----------—_—---ﬂ

Anzeigen .

Anzeigen

NEeine Konfitiren + Honig
1 e —— (71

HEdEasignn e idnausn

vy, moellenhof. de

IMarmeIade bei Amazon.de
Bicher bei Amazon.de kaufen.
|Gr|:|r3.e Auswahl, versandkostenfreil

Fruchtaufstriche
IFrun:h pur, ohne Zuckerzusatz
Iknntr. kol Cualitat

wanwy. lebegesund. de

Marmelade & Konfitlre
|I'I.I'Iarme|mle & Konfitire mit hohem

Fruchtanteil aus ltalien.
lmﬂw.hunniasimn-wnrld.de

L-.—'-——_--g
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Google-Adwords

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg

Sie konnen Anzeigen fiir Kunden mit einer bestimmten Zielsprache erstellen.

Welche Sprache(n) sprechen lhre Deutsch
kunden’? Chinesisch (traditionall)
Chinesisch fvereintacht)
Halten Sie die Steuerungs- oder Danisch
Befehistaste gedrickt, um mehrere Englisch
Sprachen auszuwahlen. Finnisch
Franzosisch
[talienisch e

Sie konnen Anzeigen fiir Kunden in einer bestimmten Zielregion erstellen.

Wie groft soll der Bereich sein, in dem |hre Anzeige geschaltet wird? Wahlen Sie eine der folgenden Optionen:
(0 Lander - lhre Anzeigen werden fiir Suchanfragen in den ausgewahlten Zielregionen geschaltet.
{*] Regionen und Stiidte - Die Schaltung lhrer Anzeigen erfolgt bei Suchanfragen in den won Thnen

ausgewwahlten Gebieten und Stadten.
(Micht Oberall verfOghar.)

0 Benutzerdefinierte Ausrichtung: - Eenutzerdefinierte Ausrichtung: Die Schaltung threr Anzeigen erfolgt fr
Mutzer in einem bestimmten geografischen Umkreis lhres Unternehmens bzw. des von lhnen angegebenen
Standortes.
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© 2008 by Mario Fischer, tms Nirnberg

Yerflghare Gehiete Ausgewahlte Regionen:

[ »

Baden-wiirttemberg BYW Bawern BY
BoyemBy. Hessen HE

Berlin BE Sachsen S

Brandenburg BR 3

Geben Sie in das nachfolgende Feld Stadtenamen (einen pro Zeile) ein.
Disseldor

Harmbury

Essen|

| « Zuriick | | Weiter »

11
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© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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Google | AdWords
Sie kbnnen Anzeigen fir Kunden in einer bestimmten Zielregion erstellen. Geben Sie uns Feedback. | Hilfe

’_[ Suchen T Durchsuchen T Gruppen T Benutzerdefiniert ]

B AE= S N NS NG

13
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?
(L Bericht zu Zugriffszahlen nach Geschlecht (fir die letzten sieben Tage)

Geschlecht Impr. Klicks CTR Kosten | Anpassungen vornehmen

Mannlich 164 0 0,00 % 0,00€ | Gebot+0%
Weiblich 134 0 0,00 % 0,00€ | Gebot+0%
Keine Angabe (# ] ] 0,00 % IRITIES

Gesamt 298 0 0,00 % 0,00€

?
(1D Bericht zu Zugriffszahlen nach Alter (fir die letzten sieben Tage)

Alter Impr. Klicks CTR Kosten | Anpassungen vornehmen

0-17 (2 0 0 0,00 % 0,00 | Ausgeschlossen iz

18-24 298 0  000% 0,00€ | Gebot+100%
25-34 0 0  000% 0,00€ | Gebot+10%
35-44 0 0 000% 0,00€ | Ausgeschlossen
45-54 0 0 000% 0,00€ | Ausgeschlossen
55-64 0 0 0,00% 0,00 € | Ausgeschlossen
65+ 0 0 000% 0,00 € | Ausgeschlossen
Keine Angabe (# 0 0 0,00 % 000€

Gesamt 208 0 0,00 % 0,00€

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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e | UNgefahnr, fast genau, exakt und no
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e Frisor Wurzburg

e Frisor Wurzburg*

e [Frisor Wurzburg]

e -gunstig —gunstiger -Dbillig

Das ,Finden lassen” ist exakt steuerbar!

15
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Anmelden

~ i ilder Groups Aerzeichnis Mews Frooadle Deskton Mehr »

Ocularist - Augenprothesen - Glasaugen - Berliner Kunstaugen Institut A
artificial eyes eye prostheses made of glass or plastic and Ocularist. Augenprothesen, :
hergstellt aus Glas { Glasaugen ) ader Plastik { Kunststoffaugen ) ... WohlgefhI¥i

wwy ocUlaristinfol - 31k - 21, Dez. 2005 - Im Cache - Ahnliche Seiten Powerkapseln mitre
Substanzen fur lhre Augen 38,25¢€

s ALgenkiapseln de

Ocularist - Augenprothesen - Glasaugen - Berliner Kunstaugen Institut
Ocularist - Augenprothesen - Glasaugen - Eerliner Kunstaugen Institut. Qcularist -
Augenprothesen - Glasaugen - Berliner Kunstaugen Institut ...

whwe ocUlaristinfoldwPage htm - 2k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Kunstaugen - Home

Institut fr kinstliche Augen Ferdinand a. Férster. Vorstadtstrasse 35 66117
Saarbricken Telefon: 0681-54227 Telefax 0681-582169 infoi@kunstaugen.com ...
wirny kunstaugen .comy - 5k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Martin Klett Augenprothetik - Institut fiir kiinstliche Augen ...

Institut fir kinstliche Augen in Stuttgart. Herstellung won Augenprothesen aus Spezialglas
und kunststoff.

wiei kunstaugen-stuttgart.def - 8k - Im Cache - Ahnliche Seiten

16
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J. Kopieren Sie den Code. Fligen Sie ihn in die relevante{n) Conversion-\Webseite(n) eir
Cder kopieren Sie die Code-Snippets in eine Datei und lassen Sie sie spatervon lhre

Seitenzugriff [7]
Klicken Sie irgendwo in dieses Kizstchen, um den gezamten Code auszuwidhien.

} Erweiterte O
<!—— Google Code for PAGEVIEW Conversion Page K

var google conversion id = 1072524837;
var google conversion lancuadge = "de";
var google conversi . v

[« Zunick | [ Weiter » |

Seite, deren Aufruf wichtig ist

Essentiell: Konversion messen!

Google-Conversioncode
kopieren und in alle Seiten

in den Quelltext einflgen,

die einen Kundenkontakt
zahlen sollen.

Z. B. Kontaktseite, Newsletter,
~Warenkorb-Abschluss“ ect.

Seitenquelltext:

<tr valign="bottom">
<tds</td>
<td colspan="4"><span class="smallhellgrau"
<td height="20">
<a title="Suchmaschinen” href="htop://www.s=
Suchmaschinen Tipps</a></td>
<td></td>
</tr>
</table><br>anbsp;
</div>
o i o Tt o T S o T [ T e el
l<soript language="JavaScript" type="te

_conversion id

. wersionn lan
- google converszion forma
lyar google conversion color =
lir (13

| var google conversion wvalue = 1;

<zorip

</
<noscript>

kxﬂg-ne:gﬂt=ﬁ'wxﬂEﬂ=i-taxuer=9 sre=Sheter: -/ W . JoTgTeRdTeTy— —
</body>

</html>

<script langmage="JavaScript">

<!-=

17
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...auf Keyword-Ebene messen

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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Das ,,normale* Suchergebnis

Web

Ergebnisse 1- 10 von ungefahr 2.700.000 fir marmelade. (0,51 Sekunden)

-----—__—_—-—----------—_—---ﬂ

Handgekochte Marmeladen
whanie, Betty-Darling.de Handgekochte Marmeladen feinster Clualitat in unserem Online-Shop

hWarmeladenmanufakiur

e e e i

rrrrrr B R L L ad ey tEL R TR LT P PENTEY RN R

armelade Konfitlre Latwerge Ohst Gelee Cnkeal Heinz Hoblbyseiten
st Marmelade und Konfitiren herstellen. ... Fir alle: Danach die Marmelade sofort in
indlich gespilte. Glaser fillen und mit dem ...

nkelheinﬁ

Fezapt mit Bild: Apfel-Marme
Lzl armelade mit Hon

Wenn man

‘ah oLt eichnis > R ®= N
Rezepte » Marmelade und Brotaufstriche ... Marmelade und Konfitire - Diese Seite in
einem neuen Fenster dffnen - einige Rezeptvorschlage. ...

de.dir.yahoo. comiLifestyle/Eszen_und_Trinken/
Esszen/Kochen/Rezepte/Marmelade_und_Brataufstriches - 16k - Im Cache - Ahnliche Seiten

Anzeigen

Anzeigen

NEeine Konfitiren + Honig
1 e —— (71

HEdEasignn e idnausn

vy, moellenhof. de

IMarmeIade bei Amazon.de
Bicher bei Amazon.de kaufen.
|Gr|:|r3.e Auswahl, versandkostenfreil

Fruchtaufstriche
IFrun:h pur, ohne Zuckerzusatz
Iknntr. kol Cualitat

wanwy. lebegesund. de

Marmelade & Konfitlre
|I'I.I'Iarme|mle & Konfitire mit hohem

Fruchtanteil aus ltalien.
lmﬂw.hunniasimn-wnrld.de
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stark vereinfachte Darstellung

Eingabeformular Suchmaschine

URL. ' WWW.meine-site.de

K-:m]mentare:|
[ LEL hinzutugen j;

URL Merkspeicher:

e A VWY, IMEINE-SITE. dE

neue

meine-site.de

regelmaRige

L ‘ _ Neutberprifung
|
<html>

... Titel: gms Institut...
... Beschrelbung:
... Text: psaorityord vVistoniy |

20
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e | W€ TUNKEIONIErt eine Suchmaschine? 2/2
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stark vereinfachte Darstellung

<html|>

... Titel: tms Institut...

... Beschreibung: tms ist die fihrende..

... Text: Usability und Visibility von tms bringt...

Positionsanalyse*

,tms*

1x URL=10 Punkte

1x Titel=5 Punkte

1x Beschreibung=3 Punkte

5x Text= 3,2% Dichte=3 Punkte
1x Fettschrift=2 Punkte

Summe: 16,72 Punkte
: = Position 2

@
E=
]

>
a

§*Punkte nur beispielhaft!

21
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nix, nix, nix..

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg

N

O
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0 | Warum? Weil die Suchmaschine |, sieht”:
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Search Engine Spider Simulator Resulis

Status 200 {return error code 0)

Spider url hitpfiworw, zwelschlineen-sastro. de

User Agent Mozillaid. 0 (compatible, MSIE 5.0, Windows MNT 5.0) 212.123.104.2
Referrer http e searchengmeworld. comfcg-binfsim spader. cg

spider title <=<pweischlingen=>>>>>>2222220pr2rrrrnRR

Spider meta oy
P mweischlingen

desc
Spider meta mweischlingen, kneipe, tanzen, disco, essen, kultur, klembkunst, biergarten, bielefeld, kult,
keywords ausgehen, tnnken, musik, owl, veranstaltung

Spider Text

Spidered Links
® = spader thiz link wath current settings.
= keyword density analyze this link.

http://www.searchengineworld.com/cqgi-bin/sim spider.cqi

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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- Adresse | @] N ffwww. tms-institut.de

Hgatei Bearbeiten  Format  Ansicht 2

. Google -

s

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg

Quelltext
anzeigen

Ml< 'DOCTYPE HTML PUBLIC "-//w3C//DTD HTML 4.0 Transitional//En">

<html=
<heads>
<meta http-equiv="Content-Language" content="de">
<titlextms institut f&uuml;r technik & marktstrategien</title>
<base href="http: /Awww.tms-institut.des">
<1ink rel="stylesheet" type="text/css" href="scripte ;fonts.css"»
<script language="Javascript" src="scriptesbasisscripts.js"»</ /script>

Internet-Portale und -applikationen, E-Business- und E-Gowernment,
Innovationsmanagement, Prof. or. mario Fischer, prof. Dr. Rudolf Dogl, Prof. Dr.

walter Schneider">

<meta name="keywords" comtent="tms, institut, Bayern, N&uuml;rnberg,
Muernberg, e-nnovation, eBusiness, eCommerce, sShopsysteme, Innowvationsmanagement,
Intelliweb, know-How Connect, Coaching, Usability, web-usability, Permission

Marlatdnn Siirhmac ki na klorars Tat+oe e

>

. <meta name="description” content="tms institut_bietet web Usahility, online
mMarketing, Suchmasch1neno$t1m1erung, Management technologischer Innovationen
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Einflussfaktoren flr Google

e On-Page

e On-Site

e Linkbewertung

e Bewertung technischer Aspekte
 Abwertende Faktoren

26
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Linktexte sind extrem wichtig

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg

Welche Variante ist die bessere?

» Um zu glnstigen Festplattenrecordern zu gelangen, klicken Sie hier,

» Um zu glnstigen Festplattenrecordern zu gelangen, klicken Sie hier,

» SUnstiger Festplattenrecorder gesucht?

27
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woeeon | AUF WAS MUSS Man noch achten?

@g g\
|

e Crawlbarkeit* des Dokuments

e Vergessen Sie das Meta-Tag ,,Keywords*
e Verwendung von dynamischen Adressen
e Verwendung von Session-I1D

e Double Content

* Bedeutet, dass die Seite von einem Crawler/Spider tiberhaupt gelesen werden kann
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e | DOUDIE CONtent — schleeeecht...

@google: Mario Fischer

Produktbeschreibungen

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg

Web Ergebnizze 1 - 5 ven b fir "Die neuen DIGA DVD-Recorder von Panasonic im neuen Desigr

Tipp: Entfernen Sie die Anfihrungzzeichen in lhrem Suchbegriff, um mehr Ergebnizze zu erhakten.

dvd recorder panasonic dmr-eh575 — Produktsuche & Preisvergleich ...

Die n DIGA DVD-Recorder von Panasonic im neuen Design stehen fur
/ﬁ:::;ende Aufnahme- und Wiedergabequalitiat sowie ein Maximum an

Kompatibilitat. ..

pr-=|=rct:ct-'—r defergebnizs5944484 himl - 86k - Im Cache - Ahnliche

eiten

LN

Ku rzbeschreibung

- mér,qn ;:ﬂn DES'EIF' = Panasonic DMR-EXBTEG (DMRB-EX STEG} {(schwarz) - D‘-JD Remrder

aterial uber die HDMI-

(interlﬁ_ncedfprugressivej grstEIIt BN EXI gr Brillanz und Scl Kompatibilitat. .

WA hlfl—r-=gl-=r dE Izhop/panazonic/panasoenic_dmr-ex&yeg_schwarz-print.php - 21k -

integrierten Guide Plus+ EPG* [EIEI-ctr isdQer Programi gIm Cache CNE EIe

47 DMEBE-EH 575 EG-S Silber DVD-RECORDER MIT FESTPLATTE PANASONIC ...
'Die Teuen DIGA DVD-Recorder von Panasonic im neuen Design stehen fur

Der DMR-EH575 begeistert die Anwendex mit 2ghlreichen | hervorragende Aufnahme- und Wiedergabequalitit sowie ein Maximum an

verarbeitet alle DVD-Formate und gibt daxiiber hinaus au Kompatibilitat. ..

oxial dunch die I, orcisvergieich co atfPreis/Panasonic_DIR-EHSTSEGS 160GE)
TCSABBA4LE49FDYAIE3IEZBE4AE320376B2 himl - 30k - Im Cache - Ahnliche

(Tp—

L

Ranasonic DMR-EHS7SEG-5 Silber bei hilliger.de im Preisvergleich
Diéﬂeuen DIGA DVD- Recorder von Panasonic im neuen Design stehen fur
hervorragende Aufnahme- und Wiedergabequalitit sowie ein Maximum an
Kompatibilitat. .

wwrw billiger.de hc” Iprodukt/4140358-Panazonic-DMR-EHS T SEG-5-5Silber htm - 238k -

1 L-ACche - Ahnlicne Seie

P\esomc Panasonic DMR-EX77EG-S DVD-Recorder » Produktsuche und ..
Ste”en S|e nlcht d|e Texte |nS Web .. Die heuen DIGA DVD-Recorder von Panasonic im neuen Design stehen fir

henrcrrragende Aufnahme- und Wiedergabequalitit sowie ein Maximum an

die allen anderen auch verwenden! Kompatibilitat.

29
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e | DOUDIE CONtent — schleeeecht...

@google: Mario Fischer

Web

Produkisuchergebnisse fir DIGA DVD-Recorder Panasconic
@ Panasonic DMB-EH 575 DVD-Recorder - €409, 00 - Yatege Shopping

DVWD-Recorder, Panasonic, DMB-ES15EGe - €228 830 - online-dizcount
DWD-Recorder, Panasonic, »DMB-ES15EGs - €£225,80 - OTTO

dvd recorder panasonic dmr-eh575 — Produkisuche & Preisvergleich ...
Die neuen DIGA DVD-Recorder von Panasonic im neuen Design stehen fir ... Panasonic

DigitalV'D - DIGA-Meilenstein bei Panasonic: dreimillionster DVD ...
Aufder IFA wird Panasonic vom 31. August bis 5. September 2007 in Halle 5.2 a/b den DIGA
DWD-Recorder ausstellen, der anldsslich des Produktionzjubildums ..

Panasonic.de - Technologie - DIGA DVD Recorder
Die hochwertige VP-Wandlung der DIGA DVD Recorder erztelt briliante und =charfe Bilder. Eine
4-ztufige Beweqgungzerkennung und eine vertikale/diagonale ...

Google ZEIgt bel gIeIChe Panasconic.de - Technologie - DIGA DVD Recorder - Einfache Bedienung
1 1 Panasonic hat gine praktizche Funktion mit Namen VIERA Link hinzugefigt, die es ermiglicht alle
TeXten Immer nur elne mit VIERA Link ausgestatteten Kemponenten mit nur einem ...
1 1 1 wwnw panasonic. deftechnologiefdigalct_digaZ aspx - 45k - Im Cache - Ahnliche Seiten
ean|ge der Webselten [ Weitere Ergebnisse von www.panascnic.de
an. A”e anderen Werden Panasonic DMR-EHS7SEGS (160GE) Preisvergleich - DIGA DVD-Recorder ...
u nte rd rucktl Preizwvergleich fir DIGA DVD-Recorder (zilber): Panasonic DMR-EHSTSEGS (150GE) mit
) aktuellen Preig, Foto, Test, Beschreibung und Handler - ginstige Angebote ...
ww v preigzuchmasgchine. de/pem_frontend/main.azp?produkt=426101 - 106k -

Im Cache - Ahnliche Seten

Panasonic DIGA DVD-Recorder DMR-EXTS. Neuer DVD-Recorder mit Kombi ..
Daz DIGA Logo steht fir beste Aufnahme- und Wiedergabequalitdt und bezondere

Benutzerfreundlichkeit. Dazu gehort der Schnellstart mit einer ...

news.idealo.de/news/
243-Panasonic-DIGA-DVD-Recorder-DMR-EX75-Neuer-DVD-Recorder-mit-Kombi-Tuner. html -

35k - Im Cache - Ahnliche Seiten

"Iein DVD Recorder Panasonic EHES! Top Gerdt!" Testbericht
Testbericht und Kaufberatung zu Panasonic Diga DMR-EHS5EC-5 bei ... Wir haben uns nun
endlich den DVD Recorder Panasonic DMR-EHES in zilbern zugelegt. ...

www dooyoo.de/dvd-rekorder/panasonic-diga-dmr-ehGSec-g/ 1067427/ - 64k -
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-« | AUF WAS MUSS man noch achten?

@google: Mario Fischer
EETT

e Crawlbarkeit* des Dokuments

e Vergessen Sie das Meta-Tag ,,Keywords*
e Verwendung von dynamischen Adressen
e Verwendung von Session-I1D

e Double Content

e Frames (->Mulltonne)

e Flashy-Flashy

* Bedeutet, dass die Seite von einem Crawler/Spider tiberhaupt gelesen werden kann
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@ |||||||||||||||||||||
EENTT

IVermelntllche Tricks...

e Mehrere Domains auf einen Inhalt
schalten

e Weil3e Schrift auf weillem Hintergrund
e Cloaking oder ,,Agent delivery*
e Doorway Pages

e Bei Google Adwords zahlen und damit
Im ,,normalen® Ergebnis nach vorne
kommen

32



tms institut
NUrn berg

o o Vertrauen ist gut, Kontrolle ist besser!

oooooooooooooooooooo

e \Wo stehen die eigenen Keywords?

e Kostenlose Online-Rankingtests:

http://www.positionagent.com
http://www.scorecheck.com
http://www.internetgain.com

33



tms institut
Nirnberg .-, . .
Prof. Dr. Mario Fischer POSItI O nsan alyse O n I I n e
@google: Mario Fischer
EEENNT
Bitte geben Sie ihre Daten ein:
lhre Dormain | gchnupfen-ginusitis.de | Belapiel: cybele. de
Suchwortie) : |5|:hnupfen | Beisplel: fabel musik

MICHT: we—aaiotitreffferntermne a8

senden

Limk- Directory Toolbar

Po=sition fiir das Suchwart ~
chhupfen
- P Popularity: PageRank : |PageRank :

GOOGLE 1,297 5 Anrmeldun
Daten komplett geladen Hilia
LYCOS 2 Ra

Daten komplett geladen

ALTAVISTA 2

Daten komplett geladen

ALLTHEWEB 2

Daten komplett geladen

MSM [wiebseiten] 21, 62

Daten komplett geladen

TEOMA ]

Daten komplett geladen

T-Online 1,39

Daten komplett geladen

Web.de katalog) kein Treffer gefunden. Suchtiefe &0 Treffer
Daten komplett geladen

Yahoo [Webseitan ] 1

Natan brmmnlat falacdan

86
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e | .SEO pure* versus Website-Boosting

@google: Mario Fischer

Im Wesentlichen Gber

e Links,

e Banner,

e Kampagnen

e Suchmaschinen

finden Sie neue Besucher und potentielle Neukunden

Das kann zum —
Teil richtig Geld
kosten...

Von dem der
groite Tell
durch schlechte
Usability wieder
verloren geht!

35
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... | Der 1. Hebel: Das Marketingbudget...

@google: Mario Fischer

bei durchschn. 0,05 € CPC = 5.000 €
1.500 Kaufe

3,33 € pro Kauf

100.0 Besucher 100,00 € Umsatz pro Kauf
93,33 € Kosten pro Kauf

6,67 € Gewinn pro Kauf*

6,67 € x 1.500 = 10.005 €
Gewinn

>

1,5 % Konversionsrate

1.500 Kaufe

*Gewinn prinzipiell auch via Werbeeinahmen méglich 36

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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o | Der 2. Hebel: Die Konversionsrate...

@google: Mario Fischer

bei durchschn. 0,05 € CPC = 5.000 €
3.000 Kaufe

1,67 € pro Kauf

100.0 Besucher 100,00 € Umsatz pro Kauf
91,67 € Kosten pro Kauf

8,33 € Gewinn pro Kauf

8,33 € x3.000 = 24.990 €
Gewinn

& 3 9% Konversionsrate

& 3.000 Kaufe

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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Prof. Dr. Mario Fischer
@google: Mario Fischer

Der 3. Hebel: kombinieren ;-)

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg

bei durchschn. 0,05 € CPC = 10.000 €
6.000 Kaufe

1,67 € pro Kauf

200.0 Besucher 100,00 € Umsatz pro Kauf
91,67 € Kosten pro Kauf

8,33 € Gewinn pro Kauf

8,33 € x6.000 =49.980 €
Gewinn

& 3 9% Konversionsrate
& 6.000 Kaufe
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I Handwerk und eMail?

e Kann man Kunden heute noch positiv
verbluffen, wenn man ,,modern*
kommuniziert?

e Was lasst sich aus der eMail-Kommunikation
In Verbindung mit ,,CRM* kostengunstig
machen?

e Fire-and-Forget: Sind eMail-Anfragen fur den
Kunden bequemer als Anrufbeantworter?

e Suchen: Was findet man schneller — Papier
Im Ordner , Anfragen A-M, 5/03 bis 7/03*
oder was auf der Festplatte?

Tipp: Kostenloses Tool zur Suche: http://desktop.google.com/
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<o | ANMeldung zum Newsletter (NL)

e \Warum soll man den Newsletter abonnieren?
e \Welche Inhalte erwarten den Leser?

e Kann er ihn leicht (und wo) wieder
oswerden? Abmeldelink in jedem NL!

e Nur die Mailadresse verlangen
e Begruflungsmalil mit allen Daten

40
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Prof. Dr. Mario Fischer
@google: Mario Fischer

Mutzerdaten:
Nevsletter abonnieren: [] Newsletter Recht
[ ] Newsletter Erbrecht
[] Mewsletter Arbeitsrecht
1 y 30 € [] Newsletter Mietrecht
1 , 30 € [ ] Newsletter Sozialrecht
1 ’ 30 € [] Newsletter Verkehrsrecht

D Newsletter Baurecht

1,30 €
1,30 €
1,30 €
1,30 €
1,30 €

10,40 €

|:| Newsletter Steuern

- bitte wahlen - hd

E-Mail:

= 3,50 € Sendeformat:

HTML e

|:| Die Hinweise zum Datenschutz habe ich
gelesen und akzeptiere sie.

- | Daten senden |

Bei 10.000 generierten Kunden = Wissenshunger-Zusatzkosten 139.000.- €

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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woeee | Plattformtests machen!

@google: Mario Fischer

Vieweg IT: 02. Juli 2007
Vieweq [T [newsletter-informatik@newsletter vieweg.de]

Klidken Sie hier, um Bilder downzuloaden. Um Ihre Privatsphare besser zu schiitzen, hat Outlook den automatischen Downloa

won Bildern in dieser Machricht verhindert.

An:  Fischer

‘ Mit der rechten Maustazte hier klicken, um Bilder downzuloaden. Um lhre Privatzphare bezser zu schiitzen, hat Outlook den
kopfarafik.

kit der recht“ﬁwﬁjﬁm klicken, um Bilder downzuloaden, Um lhre Privatzphare besser zu schiitzen, he
Willkoregen beim Mrﬂieweg IT.

Bitie kiicken Sie aufigen fiehges Buches, um weiterlnrende informationen zum Buch zuU ernaiten.

Herzliche GrilGe lhr
VIEWEG Verlag

Besuchen Sie uns
P.5. Sollte Ihr Systemn keine Bilder darstellen, gendgt z.8. bei Gutlook ein Klick mit dermeghten Maustas

wwwvieweq.de

Buch-Highlights

E kit der rechten b austazte hier klicken, um Bilder downzuloaden. Um lhre Privatzphare bezser zu zchitzen, hat C
Bild

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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Ey - willsu html oder text?

@google: Mario Fischer

HTMUNuEText  jrl @ murText O Registrieren Sie sich fir unseren E-Mail-Newsletter

Anrede: Herr
reee I b Anrede * | Her v |

Titel:
: Vorname * | | Nachname * | |
“Yorname:
Nachname: | E-Mail | | Handynummer | |
Firma: | [ leh méchte den WWK-Newsletter im PlainText-Format erhalten.
* E-Mail | O Ich stimme der Verwendung meiner Daten fiir diesen E-Mail-Newsletter
* Land: I_ Bitte wihlen Sie - 3 und fir weitere eventuelle Werbeaktivitaten der WAWWK zu. Weiterhin

stimme ich zu, dass bei Eingabe meiner Handynummer auch Informationen
per SMS an mich gesendet werden.

Pfui: Newsletter als pdf
Pfui: Mega-Mails (html-Serien Mails sollten 70 KB nicht iiberschreiten)

© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg
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e | UNA das Fazit?

@google: Mario Fischer

e Viele Menschen suchen taglich verzweifelt
v. a. auch lokale Unternehmen

e Sich findbar zu machen, ist gunstiger und
erfolgreicher als in allen anderen Marketingkanéalen

e Auf wenigstens halbwegs passable Verstandlich-
keit der Seiten achten

e Messen und Testen — und moglichst wenig Geld
zum Fenster raus werfen

e Gutes Online-Marketing PLUS gute Usability
bringen Neukunden und damit frischen Umsatz!
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© 2008 by Mario Fischer, tms Niirnberg

Wer noch immer Lust hat auf ,mehr®...

> 50 Funf-Sterne-Rezensionen bei Amazon

FronTr Jeden Cent wert!, 15. Februar 2007
Yriedrr®  Kann mich nur anschlieBen ..., 14. November 2006

P Ein Buch fiir alles, 12. November 2006

T Fiir Online-Marketer ein Must Have..., 24. Oktober 2006

Yritirirt Was braucht man mehr?, 12, Olktober 2006

Steufan Keuchel,

Unternehmenssprecher von Google:

.Mit diesem Buch hat Mario Fischer das scheinbar
unmodagliche moglich gemacht: Er hat ein Fachbuch
geschrieben, das leicht verstdndlich ist, jede Menge
wertvolle Tipps und Ratschldge gibt und dabei noch
Spals macht. Besonders der Suchmaschinen-Teil gibt
klare, ntitzliche und sofort umsetzbare Empfehlungen
fur die Optimierung lhrer Webseiten. Dardiber hinaus
erhalten Sie wertvolle Anregungen zum Thema
Werbung in Suchmaschinen.

Das Buch hat definitiv das Potenzial, ein
Standardwerk zu werden.

akt. Infos und Newsletter unter
www.website-boosting.de

twitter.com/mariofischer
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